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Inlocuim toate reclamele din mediul digital: pe Televiziune, Browsere
Internet, Panouri Publicitare, Radio Online si FM.
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Abstract

Traim intr-o lume in care publicitatea ne influenteaza viata de zi cu zi si nu putem face absolut
nimic in legatura cu asta. Singurul moment in care suntem complet liberi de reclame este in
timpul somnului. In rest, suntem inconjurati: vedem sau auzim reclame la radio, in ziare, la

televizor, in spatiile publice, atat offline cat si online.

S-a observat in ultimii ani ca creierul uman a dezvoltat un anumit mecanism de evitare a acestor
reclame invazive, facand situatia actuala si problemele aferente atat evidente, cat si inacceptabile

pentru marketeri.

De asemenea, evolutia tehnologiei a contribuit la scaderea expunerii la acest tip de continut. Rata
globala medie de blocare a reclamelor la sfarsitul anului 2020 a fost estimata la 42,7%. Mai mult,
noile reglementari precum GDPR au restrictionat semnificativ procesul de colectare a datelor

online in Europa.

Un pas esential a fost facut de Hu-manity.co in sustinerea celui de-al 31-lea drept al omului:
"Fiecare are dreptul la proprietatea legala a datelor sale umane inerente ca proprietate”. Ideal ar fi
ca utilizatorii sa poata vedea doar reclamele pe care doresc sa le vad3, fara a dezvalui date
personale, in timp ce advertiserii ar putea sa-si targeteze segmentele de piata fara a cheltui bani

pe reclame ignorate.

Solutia este SNPad, un proiect descentralizat si transparent bazat pe blockchain unde advertiserii
pot publica reclame la TV, radio, pe internet sau pe panouri digitale, targetand utilizatorii doriti
fara a avea acces la datele lor. Utilizatorul este cel care decide ce continut sa vizioneze, definind
filtre clare; pentru a stimula decizia creierului de a asimila informatia, SNPad ofera utilizatorului o
parte considerabila din pretul platit de advertiser pentru acea reclama. in plus fata de platforma
care ofera micilor advertiseri oportunitatea de a-si publica reclamele pe televizoarele utilizatorilor
la preturi foarte mici, utilizatorii au posibilitatea de a interactiona cu reclamele in diverse moduri,
de a se abona la un anumit advertiser sau chiar de a bloca reclamele care nu le plac. SNPad

utilizeaza tokenul SNP pe platforma pentru publicare, recompensare si multe altele.
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INTRODUCERE

Industria publicitatii dateaza din Egiptul Antic, China Antica si Evul Mediu in Europa, evoluand continuu de la ziare,
postere si panouri publicitare la radio, televiziune si internet. Companiile au devenit dependente de industria
publicitatii pentru a-si creste vanzarile si un studiu arata ca sumele cheltuite pentru publicitate in 2021 au ajuns
pana la 772,4 miliarde USD.

n 2016, publicitatea pe internet a devenit prima optiune in lumea publicitatii si a continuat

sa-si creasca cota de piata de atunci, lasand radio, TV, panouri publicitare si reviste mult in
urma. Din pacate, alaturi de aceasta dezvoltare rapida, au aparut si probleme. Cea mai mare

100 miliarde USD pana in 2023. Publicitatea radio si TV pierde teren considerabil, in principal ¢
pentru ca este inaccesibila pentru companiile mici. Statisticile oferite advertiserilor pentru TV j‘ %
sau radio sunt, in majoritatea cazurilor, pur speculative si faptul ca utilizatorii nu pot fi ‘Q’
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Evolutia internetului nu doar ca a condus la cea mai fiabila metoda de publicitate, dar a dat
nastere si unei noi tehnologii. Aceasta tehnologie schimba cu siguranta perspectiva
digitalizarii, fiind o tehnologie relativ veche, transpusa digital in 2008 de Satoshi Nakamoto. A
fost numita "Blockchain" si doar un an mai tarziu a devenit gazda Bitcoin, prima criptomoneda.

n 2015, Vitalik Buterin a lansat platforma Ethereum, de asemenea bazati pe blockchain. De aceasta dat3, a oferit
un activ numit "contract inteligent" care permite dezvoltarea de cod sursa pe blockchain intr-un mod descentralizat
si transparent.

Publicitatea avea nevoie de aceasta piesa lipsa, blockchain-ul, dar contractul inteligent este cheia rezolvarii tuturor
problemelor. SNPad aduce toate aceste tehnologii impreund, intr-o singura platforma, ducand astfel publicitatea la
un nou nivel.
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PROVOCARILE ACTUALE PE PIATA PUBLICITATII

Publicitate TV

Reclamele care apar la TV dureaza in medie 30 de secunde si sunt de obicei
grupate cu alte reclame. Aceasta necesita ca advertiserul sa evidentieze
calitatea brandului sau intr-un timp relativ scurt. Din acest motiv, de multe ori
poate fi foarte dificil pentru advertiser sa se conecteze cu audienta sa. Mai
mult, pentru a creste impactul reclamelor si pentru a asigura ca brandul este
retinut in memoria consumatorului, advertiserul este nevoit sa foloseasca
campanii pe o perioada lunga de timp.

Companiile care concureaza pe o piata foarte aglomerata lupta pentru spatiul publicitar limitat,
cauzand o crestere semnificativd a costurilor publicitatii, facand-o accesibilda doar pentru
companiile mari. Costul unei campanii publicitare depinde in mod special de

momentul in care advertiserul doreste sa publice reclama si de media

aleasa pentru publicarea reclamei. Costurile in prime time

(19:00 - 23:00) sunt si mai mari si fluctueaza in principal in functie de nivelurile

de taxa, punctele de rating sau timpul stabilit. Campaniile in afara orelor de varf

sunt mai ieftine, dar implica si ajungerea la o audienta limitata.

Multi telespectatori percep reclamele ca "zgomot de fundal in timp ce fac
treburi casnice sau chiar schimba canalele cand incep sa ruleze reclamele. Din
pacate pentru advertiseri, sentimentele publicului fatd de campaniile publicitare
sunt predominant negative, cauzand pierderea terenului publicitatii TV la nivel
global in ultimii ani.

Consumatorii in general, dar in special adolescentii, s-au orientat catre alte medii de divertisment,
astfel ca publicitatea la televizor este predispusa sa piarda si mai multi consumatori daca lucrurile nu
se schimba. Un alt mare dezavantaj prezent in publicitatea la televizor este lipsa de feedback in timp
real din partea consumatorului. Nu exista posibilitatea de a sari peste o reclama si niciuna de a
aprecia sau bloca o reclama. Televiziunea nu a reusit sa tind pasul cu aceste actualizari tehnologice.
Advertiserii nu au alte mijloace de targetare segmentata decat selectarea orelor de difuzare si
potrivirea cat mai buna a destinatiei canalului media; mai mult, nu pot evalua impactul campaniei in
termeni de reach, succes sau profitabilitate.
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Publicitate Radio (jéi)

In anii 1950, se temea c& publicitatea radio va disparea odata ce publicitatea
- TV va deveni din ce in ce mai populard, dar nu s-a intamplat asta. in schimb,
posturile s-au adaptat la nevoile schimbatoare ale consumatorilor si au
reusit sa atraga treptat o audienta si mai larga. Masina este prima alegere
pentru ascultarea radio-ului, urmata de locurile publice si, in final, acasa.
Este putin probabil ca radioul sa dispara in viitorul apropiat, raméanand astfel
un mediu publicitar lucrativ. Cu toate acestea, inca prezinta o parte din

dezavantajele pe care le are televiziunea, in ceea ce priveste lipsa feedback-ului si interactiunii cu
consumatorul. In plus, nu exist& o targetare specifica a utilizatorilor. Spre deosebire de TV,
publicitatea radio are un avantaj de pret, deoarece are un cost mai mic pentru producerea si
difuzarea reclamei. Internetul a contribuit puternic la extinderea publicitatii radio, deoarece
majoritatea posturilor de radio au inceput sa transmita live prin internet; din pacate, principiile din
spatele publicitatii nu au evoluat in acelasi ritm.

Publicitatea Stradala

Publicitatea stradala demonstreaza o tendinta ascendenta in ultimii ani,
ajungand la o cheltuiala de 6,7 miliarde USD in 2019 si fiind estimata sa
ajunga la 15,9 miliarde USD pana in 2027. Mediul digital out-of-home
(DOOH) este in continud crestere datorita faptului ca tehnologia evolueaza.
Panourile publicitare sunt din ce in ce mai prezente, in special in mall-uri,
magazine si institutii publice. Din pacate, acest tip de publicitate urmeaza
televiziunea si radioul in lipsa lor de targetare avansata a consumatorilor si
imposibilitatea de a genera statistici privind campaniile desfasurate. Exista
exemple de panouri digitale capabile sa ofere interactiune cu consumatorii
si sa colecteze feedback de la acestia, dar sunt extrem de putine.

Publicitatea Online

o«n

Oamenii au dreptate cand spun ca Google si Facebook au multe date si existd nuante in care pot
folosi aceste date pentru a fi manipulative.” - Eitan Hersh

La inceputul anului 2018, scandalul "Facebook - Cambridge Analytica" a dezvaluit ca datele personale
ale milioane de utilizatori Facebook au fost colectate fard consimtamantul lor explicit pentru a fi
folosite in publicitatea politica. Aceste date au fost practic utilizate pentru a sustine campania
presedintelui Trump, utilizatorii primind reclame personalizate in functie de trasaturile profilului lor
creat pe Facebook.
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in aprilie 2018, Facebook a decis s& adopte si sa implementeze reglementarea GDPR europeana in
toate zonele lor de impact, chiar si cele din afara Uniunii Europene. iniulie 2019, Comisia Federala
de Comert a decis sa impuna Facebook o amenda de 5 miliarde USD ca urmare a incalcarilor
datelor personale. Tn 2019, Netflix lanseaza un film numit "The Great Hack" care prezintd scandalul
Facebook Cambridge Analytica.

Dupa acest scandal, utilizatorii au devenit mai sceptici in
privinta utilizarii datelor lor personale, iar companiile
gigantice au inceput sa aiba probleme in procesarea
datelor si formarea profilurilor virtuale; totusi, nimeni nu
stie exact cum sunt folosite aceste date.

Cand vine vorba de publicitatea pe internet, aceasta
metoda este cea mai avansata din punct de vedere
tehnologic si este inca preferata de advertiseri, pur si
simplu pentru ca au la dispozitie un set complet de
instrumente. Advertiserii pot targeta consumatorii folosind
detalii specifice, selectand dintr-o gama larga de criterii
disponibile, cum ar fi varsta, genul, zona geografica, limba
si multe alte parametri.

Statisticile rezultate din campaniile publicitare sunt
elaborate, afisdnd cu acuratete rezultatele KPI bazate pe
segmentele targetate.

Proliferarea aplicatiilor AdBlock si adoptarea lor tot mai crescuta in randul utilizatorilor de internet
reprezinta cel mai mare dezavantaj al publicitatii online, cauzand pierderi de peste 30% din
utilizatorii totali doar din cauza plug-in-urilor de blocare a reclamelor. Un alt dezavantaj considerabil
este nivelul de frauda din spatele publicitatii online. Un exemplu de astfel de frauda sunt clicurile
date pentru a epuiza balanta concurentei sau traficul invalid creat de publisheri pentru a-si creste
veniturile prin consumarea balantei advertiserilor. in ciuda acestor dezavantaje majore, internetul
ramane prima alegere in categoria publicitatii.
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PUBLICITATEA NECESITA O ACTUALIZARE

Viziunea SNPad asupra viitorului publicitatii

Credem ca atunci cand o persoana vede sau aude o reclama, trebuie sa
observe activ si sd consume continutul acesteia. Astfel, acea persoana
devine un consumator investind timp si atentie in acea reclama. in
schimbul informatiilor primite, credem ca cea mai mare parte a pretului
platit de advertiser pentru acea reclama apartine consumatorului si, cand
este considerat adecvat, o mica parte publisherului; aceasta este singura
modalitate de a opri efectul de "banner blindness", un efect invatat
involuntar de neuronii consumatorului. Consumatorul trebuie sa
primeasca o recompensa pentru atentia acordata reclamei, indiferent de
mediul din care provine: TV, radio, publicitate stradala sau de pe internet.

Capacitatea consumatorilor de a oferi feedback dupa vizionarea unei reclame este esentiala atat
pentru advertiseri cat si pentru consumatori. Consumatorul ar trebui s& aiba sansa de a ignora
complet o reclama pe care nu doreste sa o vada, dreptul de a-si exprima opinia asupra continutului
unei reclame si chiar dreptul de a alege intervalele potrivite pentru vizionarea sau auzirea
reclamelor. Pentru a scapa de teama de publicitate psihologicd, advertiserii trebuie sa inteleaga ca
o reclama nu poate fi impusa fortat niciunui consumator, nici bazata pe trasaturile rezultate din
profilul lor virtual si nici datorita unor criterii atent selectate. Credem ca drepturile omului si
libertatea de alegere sunt mult mai importante decéat orice strategie de marketing sau analiza.

De aceea, SNPad a schimbat regulile jocului Si ofera targeting invers, astfel
incat consumatorul sd poata targeta advertiserul Si nu invers.

Prin urmare, aceste reclame devin si mai targetate deoarece
consumatorul doreste activ sa le vada. Cu SNPad, publisherii trebuie
sa imparta profitul cu consumatorul daca doresc cu adevarat ca
acesta sd consume o reclama sau sa dezactiveze solutiile de
AdBlock. Credem ca trebuie sa existe o legatura speciala intre
advertiser si consumator bazata pe comunicare activa si feedback,
creand astfel un scenariu win-win.

Transparenta este esentiala in acest moment in publicitate si
tocmai de aceea solutiile SNPad sunt integrate pe blockchain,
pentru a asigura transparenta totala.

Cu SNPad, toti advertiserii sunt egali, oferind aceleasi oportunitati
atat pentru companiile mari si puternice, cat si pentru companiile
mici care au un buget de publicitate semnificativ mai mic.
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SNPad pe SmartTV-uri

Statisticile arata ca in 2018, mai mult de 70% din totalul televizoarelor vandute apartineau categoriei
SMART-TV. Rata de penetrare a televizoarelor conectate in Statele Unite a crescut la un nivel record in
2022, cu 87% dintre gospodariile americane detinand cel putin un dispozitiv TV conectat la internet.
Mergand un pas mai departe, rata de penetrare a internetului in casele oamenilor in primul trimestru
din 2022 a fost de 62,5% la nivel global, cu Europa de Nord clasata pe primul loc cu o rata de
penetrare a internetului de 98% in randul populatiei.

70% + 98 %

Smart TV Internet Global internet
penetration rate penetration rate in penetration rate
Europe

Avand toate beneficiile progreselor tehnologice la dispozitia sa, SNPad reinventeaza publicitatea TV
intr-un mod foarte simplu, dar eficient, cu aplicatia SNPad.

Aplicatia SNPad poate fi instalata pe televizoare inteligente direct din magazinul de aplicatii al
televizoarelor. Dupa instalarea propriu-zis, este necesar sa configurati aplicatia SNPad urmand
pasii indicati. Aplicatia va genera o adresa blockchain Ethereum pentru a putea comunica in cadrul
blockchain-ului.

Cum functioneaza sistemul de recompense SNPad pe TV?

Pentru fiecare reclama vizionata prin SNPad,
utilizatorul primeste o recompensa de 70% din
tokenurile alocate de advertiser pentru publicarea
acelei reclame. Singurele exceptii de la sistemul de
recompense sunt acele reclame SNPad de la
advertiserii pe care utilizatorul a exprimat in mod
specific ca doreste sa le vada fara a primi nicio
recompensa. Doar reclamele SNPad vizionate integral
sunt recompensate. Reclamele SNPad cu interactiune
MULTI-AD au o recompensa speciald pentru fiecare
reclama, iar aceasta este egala cu cel putin aceeasi
suma pentru reclama principala. Pentru mai multe
informatii, consultati whitepaper-ulhitepaper.

70.0 %

® Consumator @ Platforma SNP ' Recomandari
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Ce metode de interactiune ofera SNPad?

Reclamele TV SNPad pot contine interactiuni cu utilizatorul daca aceasta optiune este aleasa de
advertiser. Acestea implica utilizarea telecomenzii TV pentru a interactiona cu reclama. Reclamele
MULTI-AD implica cel putin una sau pana la patru reclame cu detalii suplimentare despre reclama
principald. Reclamele MULTI-AD sunt menite sa ofere detalii suplimentare daca sunt alese de utilizator.

Reclama frizeriei tale

4

De exemplu, o reclama principala pentru un telefon mobil poate avea patru alte sub-reclame, cum
ar fi prezentari individuale pentru: Camera, Design, Performanta sau Display. La inceputul reclamei
principale, utilizatorul este informat printr-un mesaj "Aceasta reclama SNPad contine interactiune"
si in ultimele 10 secunde ale reclamei, cele patru culori de pe telecomanda TV ar fi afisate, ROSU,
VERDE, GALBEN, ALBASTRU in jumatatea inferioara a ecranului TV, fiecare cu detalii despre o
posibila prezentare suplimentara. Daca utilizatorul accepta sa vada o prezentare suplimentara,
culoarea selectatd ramane activa pe TV pana la sfarsitul celor 10 secunde si mesajul cu destinatia
selectata este afisat in coltul TV, de exemplu: "Urmatorul: Design". Dupa vizionarea reclamei
suplimentare, restul optiunilor vor aparea in ultimele 10 secunde ale reclamei, cu exceptia celor
deja vizionate, deoarece nu pot fi vizionate din nou. Daca utilizatorul vizioneaza toate sub-
reclamele, ciclul este considerat inchis si trece la urméatoarea reclama generala.

Buton Rosu - Camera Q. - 0

o @ Buton Verde - Design o -

Reclama Principala s
p ‘\-). Buton GALBEN - Performanta '—4—-%

. =
@ Buton Albstru - Display cii D
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Dupa vizionarea fiecarei reclame SNPad, utilizatorul poate adauga un LIKE sau
DISLIKE la reclama sau chiar adauga acel advertiser in lista sa de ABONAMENTE,
folosind culorile de pe telecomanda, deoarece apasarea oricarei culori in sesiunile de
reclame SNPad implica afisarea butoanelor LIKE, DISLIKE, ABONARE sau BLOC.
Daca utilizatorul doreste, poate folosi functia BLOC pentru a bloca acea reclama sa
mai fie afisata. Daca doreste sa blocheze complet advertiserul si toate reclamele
sale, aceasta optiune este disponibila in setarile aplicatiei.

Utilizatorul poate sari peste orice reclama SNPad daca nu ii place, apasand butonul
INAPOI de pe telecomanda, insa recompensa nu va fi primita. Reclamele cu
interactiune QR implica utilizarea aplicatiei mobile SNPad. Similar cu reclamele MULTI-
AD, acest tip de reclamé este anuntat printr-un mesaj afisat la inceputul reclamei. In
ultimele 10 secunde ale reclamei, un cod QR va fi afisat pe ecranul TV si trebuie scanat
cu smartphone-ul pentru recompensa suplimentara, daca se doreste. Scanarea codului
QR garanteaza cel putin o recompensa egala cu cea obtinuta din vizionarea reclamei
initiale SNPad, daca utilizatorul indeplineste conditiile impuse de advertiser. Dupa
scanarea codului QR, utilizatorul poate primi trei tipuri de recompensa suplimentara:

[ opE

Recompensa suplimentarad pentru Recompensa suplimentara
rdspunsuri corecte la trei intrebdri dacé utilizatorul adauga in
referitoare la continutul reclamei lista sa de contacte numarul
vizionate anterior. de telefon al advertiserului

pe telefonul sau.

AY

o—0

SNPad pe televizoarele NON-SMART

DA, non-smart inseamna si televizorul clasic. SNPad este conceput pentru a functiona pe orice tip de
TV. Deoarece aplicatia SNPad nu poate fi instalata pe un TV NON-SMART, am adus un alt produs pe
piatd, SNPad STB (Set Top Box): SNPad STB este un receptor de semnal TRI-BAND DVB-C, DVB-T si
DVB-S + IPTV; cu alte cuvinte, poate fi utilizat in orice sistem de televiziune pentru a oferi aceleasi
capabilitati de operare ca un televizor inteligent. SNPad STB poate fi folosit si pe un televizor SMART
daca se doreste, avand porturi SCART, HDMI, VGA care pot fi folosite pe diverse dispozitive. In
imaginea SNPoS pentru STB, aplicatia SNPad este direct integrata in meniul din ramura de retea. De
acolo, configurarea SNPad este executata si trebuie urmat asistentul de configurare pe ecran. La
sfarsitul configurarii, contul secundar al STB trebuie asociat cu adresa principala a utilizatorului.

Mai multe detalii in whitepaper.

10
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SNPad pe panouri digitale - Panouri Publicitare Digitale

Mediul digital out-of-home (DOOH) este in continud crestere in popularitate, in principal datorita
digitalizarii si evolutiei tehnologice. Statisticile aratd cain 2019, SUA a cheltuit peste 2,68 miliarde USD
pe reclame DOOH, aceasta cifra fiind asteptata sa creasca anual. Peste 6,7 miliarde USD au fost
cheltuite pe reclame DOOH la nivel global si se estimeaza ca pana la sfarsitul anului 2027, numarul va
ajunge la aproximativ 16 miliarde USD.

Panourile digitale sunt o alegere comuna pentru advertiserii care tind sa
targeteze in masa, mai degraba decat sa isi limiteze audienta. SNPad schimba
conceptul clasic de panouri digitale sili ofera upgrade-ul necesar. Conexiunea
DOOH la platforma SNPad aduce publicitatea in atentia consumatorului,
stimulénd implicarea activa prin sistemul de recompense si stimulentele sale
pentru interactiune. inca de la inceput, SNPad a conceput platforma in asa fel
incat sa fie compatibila pentru implementare pe panourile deja existente, astfel
incat publisherii din intreaga lume sa aiba acces la acest upgrade pentru
panourile lor digitale. Tot ce trebuie sa faca pentru a conecta un panou la
platforma SNPad este sa descarce imaginea SNPoSB (B-Billboard) si sa o
instaleze in sistemul lor actual. Daca sistemul actual nu este bazat pe Linux, au
optiunea de a achizitiona un Raspberry Pl pe care s& ruleze imaginea SNPoSB.

Procesul de recompensare prin panouri digitale

Pentru a primi recompensa oferita de advertiser, este necesar sa scanati codul QR afisat pe panou. Un
cod QR ar fi afisat pe parcursul reclamei in coltul din dreapta jos, permitandu-i sa fie scanat de orice
utilizatori care vad reclama. Pentru a scana codul QR, este necesara instalarea aplicatiei mobile SNPad
pe dispozitivul mobil (smartphone sau tableta). Utilizatorii care scaneaza codul QR ar primi 50% din
recompensa stabilita de advertiser, 25% ajungand la adresa principala a proprietarului panoului, iar
restul de 25% ar fi directionat catre sistemul snp.network si fondul de dividende.

/ 25.0 %

50.0 %

25.0 %

® Consumator @ Publicator Platforma SNP.network
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Moduri de interactiune SNPad pe panourile digitale

Advertiserul poate beneficia acum de o noua oportunitate de a comunica cu consumatorul reclamei
sale. Avand oportunitati inovatoare de interactiune cu consumatorul, pot oferi un stimulent
suplimentar pentru a se asigura ca reclama va iesi in evidenta in ochii consumatorului.

Advertiserul poate opta pentru modul de interactiune suplimentar
"Intrebari si Raspunsuri®, care, dupa scanarea codului QR, afiseaza un
mesaj pe dispozitivul mobil, informand consumatorul ca acceptarea
acestei interactiuni implica vizionarea completa a reclamei pe dispozitivul

- lor mobil. Consumatorul poate revizui reclama oricand doreste inainte de a
raspunde la intrebari. Dupa ce isi da consimtamantul, i se vor pune trei
intrebari despre continutul reclamei vizionate anterior. Daca consumatorul
raspunde corect la toate cele trei intrebari, primeste o recompensa
suplimentara care are o valoare egala sau mai mare decéat cea implicita.
Refuzul de a participa la interactiune implica primirea doar a recompensei
implicite. Acelasi lucru se intdmpla daca utilizatorul nu raspunde corect la
toate cele trei intrebari.

Modul de interactiune "Contact" presupune ca dupa scanarea

codului QR, utilizatorul accepta stocarea automata a datelor de :
contact ale advertiserului pe dispozitivul sau, iar aplicatia

deschide automat agenda telefonica si adauga detaliile de contact .

si numele advertiserului, fara a salva automat datele. Asteapta

confirmarea utilizatorului, dupa ce i se ofera sansa de a redenumi

advertiserul, dar datele de contact trebuie sa ramana intacte Recompensa suplimentara
pentru a confirma recompensa suplimentara. Dupa ce acordul dacé utilizatorul adaugd in
este trimis, aplicatia verifici daca datele de contact au fost lista sa de contacte numérul
salvate in agenda si alocd bonusul daca sunt valide. Daca datele e el o szl
nu au fost gasite in agenda, recompensa suplimentara nu este
alocata. Refuzul de a stoca datele advertiserului implica alocarea
recompensei standard, fara nicio actiune suplimentara.

pe telefonul sau.

- Modul de interactiune "Cupoane” este mult mai complex pentru

—_i'_f advertiseri, dar, in acelasi timp, mai simplu pentru utilizatorul final.

alfi@ Dupa scanarea codului QR, nu este necesara nicio interactiune
suplimentara a utilizatorului, deoarece acesta devine automat
participant la campania de cupoane a advertiserului. Campaniile
de cupoane SNPad nu pot fi fraudate si nu pot oferi recompense
sau premii fictive, deoarece toate cupoanele sunt depozitate in
blockchain, fiind astfel vizibile si transparente. Orice informatie
despre campania de cupoane este facuta publica.
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Oricine poate verifica diverse informatii, cum ar fi cate cupoane exista si tipul lor, care este rata de
recompensare stabilita, cate cupoane au fost deja acordate, cate au fost revendicate si cate sunt inca
disponibile. Cand utilizatorul primeste un cupon de la ultimul cod QR scanat, primeste o notificare in
aplicatia mobila SNPad si cuponul este adaugat in sectiunea Cupoane.

Un alt factor important in platforma SNPad este recompensa in sine, deoarece orice
recompensa poate fi revendicata doar de adresa céstigatoare. Pentru a revendica o
recompensa, castigatorul trebuie sa faca clic pe cupon atunci cand colecteaza
recompensa, iar aplicatia SNPoSM genereaza un cod QR cu un mesaj semnat de adresa
castigatorului. Advertiserul scaneaza acel cod QR si acesta este salvat instantaneu in
blockchain. SNPad verifica daca mesajul este semnat de adresa castigatorului si
actualizeaza, dupéa acordul necesar, statutul cuponului de la "Castigat" la "Revendicat”.
Astfel, campaniile fictive in care se ofera premii, dar nu sunt accesate niciodata de
utilizatori, sau chiar cele inexistente vor fi de domeniul trecutului.

Reclamele pe panourile digitale sunt afisate pana cand bugetul publicitar este epuizat, fara a luain
considerare reclamele care nu au fost scanate corespunzator. Reclamele sunt afisate intr-o serie
formata aleatoriu din lista exhaustiva prezenta in blockchain pentru afisare. Reclamele sunt apoi afisate
aleatoriu pana cand ultima reclama a fost afisata. Ce se intdmpla dupa aceea este ca ciclul este recreat
urmand aceiasi pasi. Daca nu exista reclame in asteptare pentru a fi afisate pe panou, logo-ul
SNP.network este afisat sau campaniile publicitare interne vor fi promovate pe platforma.

SNPad la radio

Deoarece este un mediu publicitar foarte popular care beneficiaza de un numar mare de clienti, SNPad
prospera sa evolueze siin acest segment de publicitate. Publicitatea radio nu s-a schimbat de-a lungul
timpului, desi receptia radio este acum posibila prin internet. SNPad ofera posibilitatea de a asculta
reclame filtrate in timp ce sunt recompensate pentru consumul lor, fie ca utilizatorul asculta radio-ul
prin internet sau prin solutia clasica de receptie FM.

Emisiunile FM de mica putere

Inventat in 1933 de Edwin Armstrong, FM-ul de banda larga este utilizat la nivel mondial

(( )) datorita capacitatii sale de a reproduce cu acuratete sunetul original comparativ cu alte
tehnologii de radiodifuziune. Emisia locala de mica putere este posibila fara a fi nevoie
de obtinerea unei licente in majoritatea tarilor. Legea pentru emisia FM de mica putere

\ in SUA specifica ca "Statiile Carrier Current si statiile Campus Radio nu necesita o

licenta pentru a fi configurate si operate. O statie Carrier Current consta intr-un semnal
radio AM pe o frecventa intre 535 si 1705 kHz injectat intr-o linie electrica. Raza de
serviciu efectiva a unei statii Carrier Current este de aproximativ 200 de picioare (61

xnn

metri) de la linia electrica".
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Legea emisiilor de mica putere in Canada: "Alte transmitatoare FM certificate conform
RSS-210 si RSS-310, cum ar fi transmitatoarele de comunicatii radio personale care

furnizeaza transmisii pe distante scurte catre receptoarele FM din apropiere (de exemplu,
transmitatoarele FM integrate in playerele MP3) pot fi utilizate fara o licenta radio.”

Legea emisiilor de mica putere in Europa: "Transmitatoarele FM de micéa putere, denumite fi
si Band Il LPD (low-power devices) in EN 301 357-2, sunt produse de consum care
transmit semnale audio in banda de difuzare FM (87,5 - 108 MHZz) cu niveluri de putere
radiata de pana la max. 50nW. Astfel de transmitdatoare FM de mica putere sunt utilizate f
in mod obisnuit pentru furnizarea unei legaturi wireless intre un dispozitiv audio personal,

X n

inclusiv un telefon mobil, si sistemul de divertisment in masina sau acasa.

SNPad pe radio FM

Deoarece emisia locala de mica putere FM este legal& in majoritatea tarilor, SNPad a
transformat acest avantaj in avantaj competitiv, pentru a moderniza si perturba lumea
publicitatii radio. Prin intermediul unui dongle FM, utilizatorii isi conecteaza radio-ul de
acasa sau din masina la blockchain, avand modelul vechi de publicitate radio inlocuit
de modul SNPad FM. Prin intermediul SNPad FM, utilizatorii pot filtra reclamele pe care
\& sunt dispusi s le asculte si in acelasi timp sa fie recompensati pentru consumul lor.

Utilizatorul are optiunea de a activa modul "aproape”, care, in functie de locatia actuala
a dongle-ului, ar difuza o reclama atunci cand utilizatorul se afla intr-o zona aleasa de
advertiser. De exemplu, proprietarul unei cafenele isi publica reclama pe SNPad FM, in
special pentru momentul in care utilizatorii sunt in apropierea cafenelei lor.

SNPad pe radio online

Procedura de operare in fundal a reclamelor este in esenta aceeasi utilizatd pe SNPad <\

FM, singura diferenta fiind ca dongle-ul nu mai transmite in banda radio FM si nu mai ,\)
este necesar sa detecteze canalul prin potrivire sonora. Aplicatia SNPad Radio cuprinde k\

lista de posturi radio care transmit live prin internet si ruleaza aceste posturi radio pana
cand nodul confirma trecerea la modul activ de publicitate. Aplicatia opreste fluxul
canalului radio si incepe campania publicitara furnizata pe platforma SNPad de
advertiseri. Cand nodul confirma dezactivarea modului de publicitate pe postul de radio,
reia fluxul initial.
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SNPad in mediul online

Publicitatea online este preferata de advertiseri datorita seturilor de
instrumente oferite publisherilor. Paradoxul este ca intr-un astfel de sistem
avansat, utilizatorul este cel care nu doreste sa faca parte din el sil inchide
cu programe precum AdBlock. Sumele cheltuite pentru campaniile de
publicitate online sunt impresionant de mari si utilizatorul de internet care
devine un consumator de reclame nu este recompensat in niciun fel pentru
timpul sdu investit.

Consumatorii traiesc sub impresia ciudata ca sunt spionati prin senzorii
dispozitivelor lor pentru a li se furniza reclame personalizate. in timp ce Siri
sau Alexa reactioneaza explicit cand sunt rostite aceste nume, la fel pot
reactiona si alte aplicatii sau pot rula tot ce "aud" in fundal. Cu toate acestea,
exista sanse minime ca acea informatie sa fie ascultata efectiv, desi nu este
imposibil. Datele colectate sunt filtrate si trimise catre terte parti, pentru ca
reclamele sa fie afisate pe baza datelor colectate de aplicatii.

Cu toate acestea, suntem alaturi de utilizatorii nostri. Le oferim sprijinul necesar si
contribuim cat putem de mult pentru dreptul la confidentialitatea online. De aceea credem
O (O  caadvertiserii trebuie sa inteleaga c& nu este necesar s& targeteze utilizatorul in mod
specific; utilizatorul poate deveni un consumator exercitandu-si propria alegere libera,
astfel nefiind necesare detaliile private ale utilizatorilor pentru a le oferi reclame. Deoarece
advertiserii nu mai au nevoie de aceste detalii private, acele companii care colecteaza
datele nu ar mai avea niciun stimulent sa le colecteze, neavand potentiali cumparatori.
Este necesar sa educam mai intéi advertiserul si sa stabilim o relatie stransa intre acesta

si consumator pentru a putea promova produse sau servicii pri
publicitate, intr-un mod transparent.

Suntem constienti de impactul potential pe care un proiect precum
SNPad il poate avea asupra afacerilor majore de astazi, dar trebuie sa
imbratisam evolutia si sa castigdm perspectiva, dincolo de
elementele financiare. Pentru a ajuta proprietarii de site-uri care
gazduiesc reclame, SNPad ofera posibilitatea de afiliere prin
inserarea unui cod javascript in antet. Prin acest cod, proprietarul
site-ului ar primi 25% din recompensa oferitd de advertiser. Credem
cu tarie ca AdBlock poate fi inlocuit cu SNPad AdReplace, astfel
pierderile proprietarilor de site-uri fiind minimizate.

n tehnici moderne de
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SNPad AdReplace

> o

AdReplace este un plugin de browser (add-on) compatibil cu Google Chrome, Mozilla -
Firefox, Opera, Safari, Internet Explorer 9+, Yandex.Browser sau Firefox Mobile. |

T
3l

y . . y . on y WWww
AdReplace se comporta exact ca un adblocker; singura diferenta este c3, in loc sa

blocheze reclama, o inlocuieste cu o reclama filtrata in functie de preferintele setate de —
utilizator. Reclama este oferita de pe platforma advertiserilor SNPad. AdReplace are si
o optiune de pauza pentru reclame, care ii ofera aceeasi functionalitate ca un

adblocker.
—
N
&

AdReplace se straduieste sa reduca frauda si clicurile accidentale pe reclame prin
implementarea unei solutii simple si eficiente. Cand utilizatorul face clic pe o
reclama3, se afiseaza doua optiuni: "Viziteaza reclama" si "Mai mult". Daca utilizatorul
face clic pe "Viziteaza reclama’, ar activa link-ul furnizat de advertiser. Optiunea "Mai
mult" afiseaza add-on-ul AdReplace in fila Advertisers si ofera utilizatorului
oportunitatea de a comunica cu advertiserul; poate sa se aboneze la reclamele
advertiserului, sa "like" continutul sau chiar sa il blocheze daca nu i place. Utilizatorii

pot lasa comentarii pentru acea reclama, iar advertiserul poate raspunde la ele.
N

Publisherii care au codul SNPad in antetul site-ului ar fi detectati automat de
AdReplace. Publisherii ar primi 25% din recompensa vizitatorilor lor cu add-on-ul
AdReplace.

Pentru mai multe detalii vezi whitepaper.

1111]
AARARRE
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Interactiune cu SNPad

SNPad aplicatie mobila

Aplicatia SNPad este o aplicatie dezvoltata nativ pe Android si iOS si
, poate fi descarcata din Play Store sau App Store respectiv. Aplicatia este -
' absolut necesara daca utilizatorii doresc sa interactioneze cu reclamele "l
vizionate. SNPad a fost conceput pentru toate cele trei entitati ale
platformei: utilizatori, publisheri si advertiseri.

ACCOUNT CREATED

ACCOUNT ADDRESS

Ox7882391
CREATE ACCOUNT = 0x788e39

OR

‘ =/  IMPORT PRIVATE KEY | »

(W) Licence Agreemant

1L
i
N
;
0
i

La prima rulare a aplicatiei, este necesar sa creati un cont nou sau sa importati o
cheie privata existenta. La crearea unui cont nou, in fereastra urmatoare vor fi afisate
adresa contului si cheia privata.
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Se recomanda sa pastrati cheia privata intr-un loc sigur daca folositi acest

cont pentru a gestiona panouri publicitare ca advertiser sau pentru orice alta
activitate care include primirea de recompense in tokenuri SNP. In cazul in
care pierdeti sau resetati aplicatia, aceasta cheie va va oferi acces la contul
dvs. Dupa confirmarea contului, este necesar sa folositi un mijloc de
securitate digitala conectat la telefonul dvs., cum ar fi amprenta, irisul,
modelul sau codul PIN pentru a securiza accesul la aplicatia SNPoS. Dupa ce
acest pas SNPoS este complet setat, smartphone-ul sau tableta poate fi

folosita pentru orice interactiune necesara.

Aplicatia mobila SNPad - tab-uri

REGISTERED

050CT

P 570227808454 "
voreD 1570227608454

- W B
-

W ocT. [ o 15640792

@ o
1 -

soocr o L
Q@ N

) o —

o0 0cT | R 1563682674972
Q" :

| st 1563880423120

18 UL

HOME CONSENSUS

QR SCAN

Pentru mai multe detalii vezi whitepaper.

0x341e5e0ch!
L 82

cLam

cLaM

=]

=]

(]

LOG OUT

CUPONS SETTINGS

VAN
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SNPad - adplatform

Platforma web SNPad este destinata tuturor utilizatorilor, publisherilor si n
advertiserilor. Platforma autentifica automat utilizatorii prin adresa

blockchain a contului lor, fara a fi necesara inregistrarea unui cont. Orice

interactiune care necesitd modificarea datelor in blockchain trebuie

confirmata si semnata.

E Address: 0x83132576d7 2bc38d485594c47c828004af02b

o

20 12 g 774.98 SNP | 703.98 SNP | 71 SNP

GENERAL

Financial settings: (click for open/close)

Ad Active i3 1855002482634

56 SNP 32.26 SNP

> 001/101

Interaction settings: (click for open/close)

Selected zones: (click for open/close)

Europa - Romania - Bucuresti - Sector
Faiarae Sactn

27
H

Pentru mai multe detalii vezi whitepaper.
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SNPAD TOKEN

SNPAD - Token

Tokenul Simultaneous Network Protocol (SNPAD) este un token ERC20 bazat pe
platforma de calcul bazata pe blockchain Ethereum si este destinat a fi utilizat
exclusiv ca token utilitar principal pe retea. SNP utilizeaza propriul blockchain ca
o solutie de strat secundar layer2, care implica o versiune adaptata Plasma
construitd deasupra blockchain-ului Ethereum. Aceasta solutie permite SNP s&
scaleze masiv pana la milioane de tranzactii pe o arhitectura de copac
sidechain.

n ecosistemul SNPad, advertiserii vor dori sa plaseze reclame pe televizoare
sau alte medii de consum. Pentru a fi afisate, reclamele trebuie platite in
tokenuri SNPAD, iar advertiserii vor trebui sa le cumpere de la burse sau chiar
prin metode de atribuire a tokenurilor. Utilizatorii vor primi tokenuri SNPAD
pentru vizionarea si interactionarea cu reclamele, iar apoi pot tranzactiona
tokenurile castigate cu advertiserii prin intermediul burselor.

20



SNP Simultaneous Network Protocol

SNPad Project - Advertising | snpad.snp.network

CRYPTO ECONOMICS

MAX SUPPLY

280.000.000
SNPAD

Network Growth
SEED SALE - 0.0074 USDT

4
Na?

A £0.000.000 SNPAD @l 50.000.000 SNPAD

: B4 120.000.000 SNPAD :  : ~23.000.000 SNPAD :
- . o] :
‘ PUBLIC SALE - 0.011 USDT E . USDT/ETH DEX LIQUIDITY .
- : . e .
: 182 57.000.000 SNPAD : : ~297.000 USDT :
( ) ( )

ARDEREA Monedelor nevandute 100% din vanzarea publicd va

merge catre DEX

Toate tokenurile nevandute din vanzarile seed

Si private vor fi raportate publicului, iar apoi Pentru a garanta o lichiditate solida pentru tokenul
toate tokenurile nevandute din vanzarea publicd nostru, 100% din veniturile din vanzarea publica vor
vor fi arse. fi asociate cu SNPAD
\ ) L )

Tokenurile SNPAD vor fi mintate cu un plafon maxim de 280.000.000 SNPAD, si nu va fi
posibil sa se creasca acest numar in viitor.

6@

Distributia tokenurilor va fi impartita in faze de seed, privat si public. Fiecare faza va fi anuntata si
publicata conform roadmap-ului. Pentru fiecare faza, va fi alocat un numar maxim de tokenuri, iar
orice tokenuri nevandute vor fi arse la sfarsitul acestor faze. '

N

-
g '-o
e

Distributia tokenurilor va avea loc la incheierea acestor faze si va fi alocata pe baza pretului tokenului per faza.
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Formula pentru alocarea tokenurilor Si stabilirea ofertei totale in circulatie:
BURN = 700.000.000 - TCS

TCS= ST + SE + PT + MP + (0.75xST)

Unde:

ST =Monede Vandute in Public SALE
SE = Monede Vandute in SEED

PT = Monede Vandute in PRIVATE

MP = Marketing tokens

LP =0.75 x ST (Liquidity)

TCS = MONEDE TOTALE IN CIRCULATIE

E=MC2
\

Roadmap - viziteaza snpad.snp.network/roadmap

CCBCL

2020 2021 2022

Cercetarea tehnologiei de
baza si proiectarea
arhitecturii SNP.network

Proiectarea arhitecturii si
dezvoltarea protocolului SNPad si
a tuturor cerintelor software.

Dezvoltarea si testarea echipamentelor
hardware pentru proiectul SNPad.
Dezvoltarea retelei neurale si optimizarea
Construirea contractelor livrabilelor de dezvoltare. Beta testarea
inteligente si pregitirea lor contractelor inteligente pe testnet-ul
pentru lansarea hardware. Ethereum.

P m— i

2025 2024 2023

Primul beta test al proiectului

Candidat pentru lansarea tuturor
software-urilor si tehnologiilor
SNPad. Lansarea oficiala a
proiectului SNPad.

Deschiderea unui birou SNP in
Bucuresti. Demonstratie live a
produsului SNPad. Vanzarile private
si publice de tokenuri. Lansarea
oficiala a SNPad BETA.

SNPad in viata reald pe
blockchain-ul de strat secundar
layer2 SNP blockchain.
Plasma and Roll-ups test to
Ethereum.

Testarea Plasma si Roll-ups pe
Ethereum. Pregatirea designului
proiectului SNPnet si realizarea
de parteneriate cu schimburile
de internet.
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Referinte si linkuri

https://twitter.com/SnpNetwork

https://t.me/snpad
https://t.me/snpnetwork - Romanian channel

D V €

g
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S

%%y https://snpad.com -- commercial website
https://snp.network -- main web3 website
https://snpad.snp.network -- SNPad project
https://explorer.snp.network -- SNP layer2 blockchain tx explorer
https://adplatform.snp.network -- advertisers ads platform
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